合肥市科技馆2026-2027年度全媒体传播项目采购需求（二次）

一、项目概况

本项目承担科技馆全年主流媒体外宣统筹及重大节点整合营销传播等内容。项目强调高规格、高段位、高实效，确保全年传播声量、内容质量一体推进。

特别说明：本项目所有费用均为包干价，包含原创策划、产品制作、物料制作、推介传播等各项服务费用及服务方所有人工、差旅、管理等执行成本。采购人不再支付任何额外费用。报价须充分考虑全年服务所需的人力投入、内容制作成本和媒体沟通协调成本。

二、服务内容与要求

1.全年媒体服务保障不少于 6 场次。围绕合肥市科技馆重大科普活动、临时展览及品牌活动，提供活动前期预热、现场推介、后期成果传播等全流程媒体服务保障不少于 6 场次，确保重点活动推介有声势、传播有实效。

2.深度原创策划不少于 4 次。围绕合肥市科技馆重点工作、社会关切，全年完成深度原创策划不少于 4 次，深度挖掘科普教育亮点和典型案例，策划推出有深度、有温度的原创推介及专题内容，充分展现科技馆科普服务成效和社会责任担当。

3.主题策划制作不少于 20 次。围绕合肥市科技馆全年科普工作重点，聚焦不少于 6 个主题（全国科技活动周、全国科普日、品牌科普展览、特色科普活动、重要节假日节点等），完成策划制作不少于 20 件，综合运用图文、短视频等多元传播形态，系统开展包装策划和精准推送，全年实现中央主流媒体展露不少于 4次、省向省级主流媒体展露不少于 6 次、市级主流媒体展露不少于 10次，构建央省市三级媒体联动传播格局，全面提升科技馆科普品牌知名度、美誉度和影响力。

中央主流媒体范围包括：《人民日报》、新华社、中央广播电视总台、科技日报及其官方新媒体平台（官网、客户端、官方微博、官方微信公众号等）；省级媒体范围包括：本省省级党报、省级都市报、省级卫视新闻、新媒体端、省级重点新闻门户网站等；市级媒体范围包括：本市市级党报、市级都市报、市级卫视新闻、新媒体端、市级重点新闻门户网站。

三、服务要求

1.审核机制

所有相关信息、深度原创策划及对外发布所需相关的海报视频物料等须经采购人审核后方可实施，确保内容贴合场馆科普定位、语言权威正向、传播度高。未经审核擅自发布造成不良影响的，采购人有权追究服务方责任。

2.响应时效

服务方须建立专项服务团队，明确项目负责人及各项服务对应执行人，确保工作日及非工作日（含节假日）均能及时响应。重大活动期间须安排专人配合。采购人出现舆情时，配合采购人共同处置。

3.项目验收机制

服务期满后，采购人将对照合同约定的服务内容、成果数量与质量要求进行逐项验收。未达标部分按比例核减费用或要求中标人在约定期限内补足交付。

4.资质与经验要求

投标人须具备主流媒体推介服务能力（需提互联网信息服务许可证），具有同类公共文化场馆/党政事业单位年度宣传经验，项目团队中须有至少1名具备3年及以上新闻媒体从业经验的核心人员（需提供记者证）。

四、续签条款

本项目合同期满后，在履约情况良好且预算能够保证的前提下，采购人可以与成交供应商续签，最多续签两次，每次续签一年。

本项目实行分项报价，总价不得高于最高限价，否则响应无效。报价包含完成本项目所有费用，采购人后期不再追加任何费用，供应商自行考虑报价风险。验收后根据实际工作量据实结算。
